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2023 Puente de la Constitucion - Inmaculada
(Semana del 4 al 10 de diciembre de 2023)

27 de diciembre de 2023

El gasto total estimado en la semana del “"Puente de la Constitucion -
Inmaculada” de 2023 (del 4 al 10 de diciembre) ascendié a 365,0 millones
de euros, con un descenso del 10,0% con respecto a la semana anterior.
Respecto a la semana del mismo puente del aino anterior se ha registrado
un aumento de gasto del 13,1%, sin descontar el efecto de la inflacidn.

1.- GASTO TOTAL ESTIMADO Y TICKET MEDIO

El gasto total estimado en la semana del “Puente de la Constituciéon -
Inmaculada” de 2023 (del 4 al 10 de diciembre) ascendié a 365,0 millones de
euros, con un descenso del 10,0% con respecto a la semana anterior. Respecto
a la semana del mismo puente del ailo anterior se ha registrado un aumento
de gasto del 13,1%, sin descontar el efecto de la inflacion.

El valor del ticket medio en la semana del Puente de la Constitucion -
Inmaculada de 2023 ascendié a 26,4 euros, en linea con el de la semana anterior
(-0,1%), pero claramente inferior al del mismo puente del afio anterior (-3,1%).

Municipio de Madrid

Puente 2023
(del 4 al 10/12)

Variacion porcentual
Puente 2022
(del 5al 11/12)

Variacion porcentual
Semana anterior
(del 27/11 al 3/12)

Ticket medio

26,4*

-3,1%

-0,1%

Gasto total estimado

365,0%**

13,1%

-10,0%

*euros; ** Millones de euros

Si se analiza el consumo a lo largo de los distintos dias de ambas semanas,
se observa que en la semana anterior los patrones de consumo son los habituales,
con una importante subida el viernes y el sabado y una fuerte caida el domingo.
En la semana del puente este patrén caracteristico se ve alterado por los dias de
la Constitucidén y la Inmaculada (miércoles y viernes), que por su caracter festivo
registran una fuerte caida del gasto con respecto al miércoles y viernes de la
semana anterior. Asi mismo, el sdbado y el domingo cae el gasto con respecto a
los mismos dias de la semana anterior. Solo el lunes y el martes de la semana del
puente tienen mas gasto que los mismos dias de la semana anterior, sin llegar a
compensar la caida experimentada en los demas dias de esa semana. El valor del
ticket medio también se ve afectado por las dos festividades, bajando en ambos
casos con respecto a la semana anterior, lo que es coherente con la tdonica habitual
de que el ticket medio presente un valor mas bajo en domingos y festivos que en
dias laborables.



Gasto estimado total (millones de euros)

78,7

70,0
645 635 63,4
600 571 568
o 558
50.9
500 46,6
43,6 442
400
339
30,0
200
10,0
00
» » o m o @ 2 a2 ) o o @ a m
R 8 R R 8
s 5 § § § § § §5 & & § § 5§ 3
g 5 § § 5 ¥ = ¥ F & N 5 E £}

Semana anterior Puente Constitucion - Inmaculada

Ticket Medio (euros)
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Semana anterior Puente Constitucién - Inmaculada

Si se compara la evolucion del gasto total estimado en los distintos dias
de la semana del puente de diciembre de 2023 y 2022, se observa como
ambas evoluciones van descompasadas, debido al efecto calendario, ya que en
2022 los dias 6 y 8 cayeron en martes y jueves, respectivamente, mientras que
en 2023 lo hicieron en miércoles y viernes. Por lo tanto, en 2023 tenemos mas
gasto en martes y jueves y menos gasto en miércoles y viernes.




Gasto diario en la semana del Puente (millones de euros)
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Ticket Medio en la semana del Puente (euros)
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2.- VARIACION DEL GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN PROCEDENCIA

La caida de gasto registrada en la semana del puente de la Inmaculada-
Constitucién con respecto a la semana anterior también estd muy relacionada
con el comportamiento de madrilefios y turistas. Asi, a la vez que se registraba en
Madrid una gran afluencia de turistas aprovechando los dias del puente, se produjo
un éxodo masivo de madrilefios, lo que se refleja en patrones de gasto opuestos
para unos y otros. Asi, mientras que entre los residentes en el municipio de Madrid
y en el resto de la Comunidad redujeron su gasto en un 13,6% y un 11,5%,
respectivamente, los visitantes del resto de Espafia aumentaron su gasto en un
6,5%. Por su parte, el gasto de los extranjeros cayé en un 19,3%.

Con respecto a la semana del puente del aiio anterior, todos los colectivos
registraron un incremento de gasto, pero sobre todo los turistas, tanto los
nacionales (30,8%) como los extranjeros (31,2%).



Gasto estimado (en
millones de euros)
Puente 2023

Variacion porcentual
con el Puente 2022

Variacion porcentual
con la Semana Anterior

Municipio de Madrid 202,7 6,2% -13,6%
Resto de la Comunidad o _ o
de Madrid 51,0 8,9% 11,5%
Resto de Espafia 81,8 30,8% 6,5%
Extranjero 29,5 31,2% -19,3%
Total 365,0 13,1% -10,0%

En términos de aportacion porcentual de cada colectivo al gasto total, el
caracter turistico del puente se refleja en el mayor peso del gasto de los turistas
nacionales y extranjeros con respecto a la semana anterior, que en conjunto pasan del
27,9% al 30,5%. Con respecto al mismo puente del ano anterior, la reactivacion del
turismo se evidencia cuando se considera que la proporciéon de gasto conjunto de
turistas nacionales y extranjeros ha pasado del 26,4% al 30,5%.

Peso del Gasto seguin procedencia

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Puente 2023 22,4% 8,1%

Puente 2022 19,4% 7,0%

Semana Anterior 18,9% 9,0%

® Municipio de Madrid m Resto dela Comunidad de Madrid Resto de Espafia Extranjero

El valor del ticket medio cayd en todos los colectivos en comparacién con el puente
del afio anterior, excepto en el caso de los turistas nacionales, con un aumento del
1,8%. También los turistas nacionales registraron el mayor aumento (3,7%) en
relacién a la semana anterior.

Ticke::::ri:sdiario Variacion porcentual | Variacion porcent_ual
Puente 2023 con Puente 2022 con Semana anterior
Municipio de Madrid 25,2 -5,6% -2,9%
Resto de la Comunidad 1 0 o
de Madrid 27,4 1,7% 2,5%
Resto de Espania 27,5 1,8% 3,7%
Extranjero 32,8 -10,7% -7,3%
Total 26,4 -3,1% -0,1%




3.- VARIACION DEL GASTO Y EL TICKET MEDIO POR CATEGORIAS DE
GASTO

La estructura del consumo evolucioné de forma coherente a lo descrito
anteriormente. En comparacion con la semana anterior, el gasto se redujo en
todas las categorias, excepto en Alojamiento Turistico (con un aumento de un
8,6%), Restauraciéon (2,9%) y Moda, Calzados y Complementos (2,6%), categorias
todas ellas muy relacionadas con el turismo. Los mayores descensos se produjeron
en Servicios Sanitarios (-39,6%), Cuidado Personal (-34,4%) y Automocion
(46,3%), mas ligadas al consumo de los residentes.

Con respecto a la semana del puente del afo anterior, el gasto crecid en casi
todas las categorias, pero sobre todo en las relacionadas con el consumo turistico,
como Alojamiento Turistico (25,7%), Restauracién (14,7%), Transporte (61,9%)
y Ocio, Espectaculos y Cultura (24,6%).

Variacion porcentual del gasto con
respecto a la semana anterior

Variacién porcentual del gasto con
respecto al Puente 2022

- 25,7% Alojamiento turistico - 8,6% Alojamiento turistico
- 14,7% Restauracién I 2,9%  Restauracidn
I 610% Transporie 21,1 [ Transporte

B a7

Moda, calzados y complementos

Moda, calzados y complementos

- 24,6% Ocio, espectédculosy cultura -13,7% - Ocio, espectaculos y cultura
-5,0% . Electrénica y fotografia -16,6% - Electrdnica y fotografia
. 7,6% Alimentacién -10,5% - Alimentacion
- 20,8% Servicios sanitarios -39,6% _ Servicios sanitarios
-1,5% | Deportes y jugueteria -4,1% l Deportes y jugueteria
-2,6% I Cuidado personal -34,4% _ Cuidado personal
-2,5% I Hogar y reformas -14,4% - Hogar y reformas
B s Automodién «63% [ Automocién
B 176 Otros -113% [l Otros
B oo Total -00% [ Total
-20% 0% 20%  40% 60%  80% -60% -40% -20% 0% 20%

En términos de aportacion porcentual de cada categoria al gasto total, el
impacto del puente en la estructura del gasto se manifiesta sobre todo en que la
Restauracion pasa de representar un 27,8% en la semana anterior a un 31,7% en la
semana del puente. También la categoria Moda, Calzado y Complementos aumenta su
peso, al pasar de un 11,2% a un 12,8%.



Peso del gasto por categorias principales
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En comparacion con la semana anterior, el ticket medio cayd en casi todas las
categorias, excepto en las de cardcter mas turistico, como Alojamiento turistico
(con un aumento de un 21,0%), Restauracién (14,3%) y Transporte (7,3%). Con
respecto al puente del afio anterior, los mayores incrementos en el ticket
medio se produjeron en Transporte (20,9%) y Alojamiento turistico (11,4%).

Variacion porcentual del ticket medio
con respecto al Puente de 2022

Variacion porcentual del ticket medio con
respecto a la semana anterior

P 11.4% Alojam iento turistico I 21.0% Alojamiento turistico
-a6% Restauracion B 143% Restauracion
[ 20,9% Transporte | REL Transporte
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4.- PROVINCIAS CON MAYOR GASTO REALIZADO

Desglosando al colectivo de los visitantes nacionales, Barcelona (14,2%) fue la
provincia que aportdé un mayor volumen de gasto. Destacaron también Valencia
(4,4%) y Las Palmas (4,2%). El ticket medio mas alto correspondié a Vizcaya
(34,4 euros).

Ticket medio Peso sobre el total del
L (euros) gasto de_sdc_e otras

Provincia * provincias

Barcelona 31,0 14,2%
Valencia 31,3 4,4%
Las Palmas 30,4 4,2%
Toledo 25,5 4,0%
Santa Cruz de Tenerife 33,0 3,8%
Mélaga 28,5 3,7%
Alicante 27,7 3,7%
Cadiz 26,2 3,3%
Sevilla 25,9 3,3%
Vizcaya 34,4 2,8%
Resto - 52,6%

* Top 10 de provincias con mas gasto.

En cuanto a los cambios con respecto a la semana anterior, la provincia de Santa
Cruz de Tenerife fue con diferencia la que mas crecié (22,2%), mientras que en
relaciéon a la semana de puente del afio anterior lo fueron Malaga (60,1%) y Cadiz
(50,6%). Estas dos ultimas provincias también fueron las que mayor aumento
registraron en el ticket medio, junto con Vizcaya en el caso de la comparacidon con
respecto a la semana anterior.

Variacion porcentual del gasto de las provincias Variacion porcentual del ticket medio de las provincias
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5.- GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN DISTRITOS

El impacto de la semana del puente de la Constitucién-Inmaculada es muy
variable segln distritos. Tan solo el distrito Centro aumenta el gasto con
respecto a la semana anterior, lo que refleja la fuerte concentracién del gasto de
los turistas del puente en este distrito. Todos los demas distritos registran un gasto
menor que en la semana anterior, como consecuencia del éxodo masivo de sus
residentes y de su menor atractivo para los turistas del puente. Sin embargo, con
respecto al puente del afo anterior, casi todos los distritos registraron un
aumento del gasto.

Variacion porcentual del gasto respecto al
Puente de 2022

Centro

Arganzuela

Retiro

Salamanca
Chamartin

Tetuan

Chamberf{
Fuencarral - El Pardo
Moncloa - Aravaca
Latina
Carabanchel

Usera

Puente de Vallecas
Moratalaz

Ciudad Lineal
Hortaleza
Villaverde

Villa de Vallecas
Vicédlvaro

I 135%
I 18,2%
B s3%

I 0.2
I 15.1%
I 14,9%
I 6%
I 153%

I 21,7%
N 214%
I 130%
I 19.4%
I | 19.5%
I 15 5%
[ JEERTY

I s,7%

I 33,3%

I 5%

San Blas - Canillejas | 2,7% [l

Barajas
Total

-10%

[ [EEE
I %

0% 10% 20% 30%

Variacion porcentual del gasto respecto a
la semana anterior

Centro I o5
Arganzuela 12,00 [N
Retiro -16,4% NG
Salamanca -14,7% I
Chamartin 22,49 NN
Tetuan 16,04 [N
Chamberi 21,3% [N

Fuencarral - El Pardo
Moncloa - Aravaca

Latina -14,2% [N
Carabanchel 5,0% [l
Usera -9,1% [N
Puente de Vallecas -151% [N
Moratalaz 41,7% [
Ciudad Lineal 201% [INNG
Hortaleza 16,5% [INNEGG
Villaverde -16,5% NG
Villa de Vallecas 0,8% |
Vicélvaro -13,9% [N
San Blas - Canillejas -1,4% 11
Barajas -53% [l
Total -10,0% [N

-40% -30% -20% -10% 0%

1515 [

28,29 I



El aumento del gasto en el distrito Centro en la semana del puente no hizo
sino aumentar el peso de este distrito en el gasto total del municipio,
llegando a alcanzar el 26,0% del gasto total, cuando en la semana anterior solo

llegaba al 21,3%.

Peso del gasto estimado (%) segun distritos

Por otro lado, es interesante constatar que con respecto a la semana anterior, y
focalizando la atencion en los distritos centrales, el gasto de los locales cayd en
todos ellos (aunque menos en Centro) y el de los residentes en otros municipios
de la Comunidad (excepto en Centro). Y lo que es mas relevante desde el punto
de vista del impacto del puente en el consumo, en el distrito Centro crecié
fuertemente el gasto de los turistas nacionales (32,4%), mientras que caia en el
resto de los distritos centrales.



Variacién porcentual del gasto de los residentes
en el municipio de Madrid respecto a la semana

anterior
Centro -4,4%
Arganzuela -14,8% N
Retiro -17,4% I
Salamanca -13,7%
Chamartin -25,2% I
Tetuan -18,0% NNNG_
Chamberi -18,7% I
Fuencarral - El Pardo -21,8% NG
Moncloa - Aravaca -19,8% NG
Latina -9,3% N
Carabanchel -4,6% M
Usera -4,8%
Puente de Vallecas -7,9% 1l
Moratalaz -13,9% I
Ciudad Lineal -17,1% I
Hortaleza -14,5% I
Villaverde -14,7% [N
Villa de Vallecas -5,6% Il
Vicélvaro -18,7% I
San Blas - Canillejas -11,9% I
Barajas I 15,0%
Total -13,6% N
-60% -40% -20% 0% 20%
Variacion porcentual del gasto de los residentes
en el resto de Espafia respecto a la semana
anterior
Centro I 32,4%
Arganzuela -13,7% N
Retiro -12,7% 1l
Salamanca -1,7% |
Chamartin -26,7% I
Tetuan  -34,5% NG
Chamber{ -22,4% I
Fuencarral - El Pardo -23,6% I
Moncloa - Aravaca H 62%
Latina 11,1% [l
Carabanchel I 20,2%
Usera Bl 13,0%
Puente de Vallecas | 1,2%
Moratalaz | -35,1% [
Ciudad Lineal -20,4% I
Hortaleza | -32,8% [N
Villaverde -22,8% I
Villa de Vallecas | 0,9%
Vicélvaro B 15.4%
San Blas - Canillejas I 36,8%
Barajas -25,8% N
Total M 6,5%
-60% -40% -20% 0% 20% 40% 60%

Variacion porcentual del gasto de los residentes
en el resto de la Comunidad de Madrid respecto

a la semana anterior

Centro B 4%
Arganzuela -4,1% Wl
Retiro -14,3% I
Salamanca -21,1% [
Chamartin -31,0% NN
Tetuan -16,2% G
Chamberi -30,7% NG
Fuencarral - El Pardo -34,0% NG
Moncloa - Aravaca -14,2% I
Latina -2,6% I
Carabanchel W 45%
Usera I 1,9%
Puente de Vallecas -23,4% I
Moratalaz -18,4% G
Ciudad Lineal -15,7% [
Hortaleza -22,2% I
Villaverde -22,3% I
Villa de Vallecas I °.3%
Vicélvaro -6,5% [l
San Blas - Canillejas -2,5% i
Barajas Il 76%
Total -11,5% [
-60% -40% -20% 0% 20%
Variacion porcentual del gasto de los extranjeros
respecto a la semana anterior
Centro -14,9% N
Arganzuela -18,2% I
Retiro -33,2% [
Salamanca -24,0%
Chamartin-64,0% [N
Tetuan B 5.4%
Chamberi -19,4% I
Fuencarral - El Pardo -46,9% NG
Moncloa - Aravaca -44,4%
Latina B 4,9%
Carabanchel -17,8%
Usera | 2,0%
Puente de Vallecas -10,2%
Moratalaz I 19,0%
Ciudad Lineal -23,6% I
Hortaleza -51,0% [N
Villaverde -17,7%
Villa de Vallecas B 48%
Vicalvaro -48,0% NG
San Blas - Canillejas -23,9%
Barajas -18,1% I
Total -19,3% [N
-80% -60% -40% -20% 0% 20% 40%
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Teniendo en cuenta la evolucidn anterior, en el pasado puente el gasto de los turistas
nacionales en el distrito Centro alcanzé 42,4% del gasto total del distrito, cuando en
la semana anterior solo llegd al 34,4%. Como se muestra en el mapa, este porcentaje
se encuentra muy por debajo en los demas distritos.

Distribucion del gasto estimado por distritos segin procedencia
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En cuanto al ticket medio por distritos, como es habitual el distrito de
Salamanca (35,9 euros) registréo un valor muy superior al de los demas
distritos, que se situé en la horquilla de los 20-30 euros, en funcién de su

estructura comercial.

Ticket medio (euros) segin distritos
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El valor del ticket medio crecid ligeramente por efecto del puente en el distrito
Centro. En los demas distritos la evolucion fue muy variable. Si la comparacion se
hace con respecto a la semana del puente del afo anterior, se constata un
descenso en la mayor parte de los distritos, si bien el ticket medio se mantuvo
estable en Centro.

Ticket medio (euros)
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RESUMEN GENERAL

- El gasto total estimado en la semana del “Puente de la Constitucién -
Inmaculada” de 2023 (del 4 al 10 de diciembre?) ascendid a 365,0 millones de
euros, lo que supone un descenso del 10,0% con respecto a la semana anterior.

- A la vez que se experimentaba una mayor afluencia de turistas nacionales
aprovechando los dias del puente, se produjo un éxodo masivo de madrilefios.
Mientras que los residentes en el municipio de Madrid y en el resto de la
Comunidad registraron una caida de gasto del 13,6% y el 11,5%,
respectivamente, los visitantes del resto de Espafia aumentaron su gasto en un
6,5%. El aumento de gasto de los turistas nacionales no compenso la reduccién
de gasto de los madrilefios y la presencia de dos dias festivos en la semana.

- En comparacion con la semana anterior, el gasto se redujo en todas las
categorias, excepto Alojamiento turistico (con un aumento de un 8,6%),
Restauracion (2,9%) y Moda, Calzados y Complementos (2,6%), categorias
todas ellas muy relacionadas con el turismo.

- El impacto positivo de la semana del puente sobre el gasto se concentrd en el
distrito Centro, mientras que los demas distritos registraron descensos con
respecto a la semana anterior.

- Respecto a la semana del mismo puente del afo anterior, el gasto total en el
municipio aumentd en un 13,1%, sin descontar el efecto de la inflacidon. Todos
los colectivos aumentaron su gasto, pero sobre todo los turistas, tanto los
nacionales (30,8%) como los extranjeros (30,8%).

Gasto realizado en la ciudad de Madrid en bienes no duraderos.

Fuente: Elaboracion a partir de informacion estadistica de datos, disociados o
anonimizados irreversiblemente, tras haber sido sometidos a un proceso de
agregacion, de una parte de las transacciones con tarjetas emitidas por BBVA en
TPVs de cualquier entidad y/o realizadas en TPVs fisicos de BBVA, proporcionados
por Geoblink.

Estos datos han sido elevados a la totalidad del gasto en tarjetas bancarias y
posteriormente a la totalidad del gasto realizado en bienes no duraderos (tarjetas
bancarias y efectivo).
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